
#MocDobrychGestów  
- siła mikrodonacji w Polsce

Raport z badań dla Fundacji Donateo
luty 2025



#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce 2025

Polacy korzystają coraz częściej  
z mikrodonacji

Szanowni Państwo,
jest mi niezmiernie miło komentować najświeższe wyniki naszych badań w zakresie 
postaw Polek i Polaków w odniesieniu do mikrodonacji. Zanim przejdę do analizy 
i konkluzji przypomnę, że mikrodonacje zostały wdrożone w 2022 r. z inicjatywy 
wrocławskiej firmy BetterPOS. Ta sama spółka stworzyła projekt Donateo, który 
na bazie swojego fundraisingowego sukcesu przeistoczył się w Fundację Donateo 
powstałą w 2023 r. Od wdrożenia mikrodonacji nasze działania mogły wesprzeć  
ponad 80 organizacji z całej Polski niebagatelną kwotą 20 mln zł. Stało się tak dzięki 
zaufaniu partnerów i hojności klientów partnerów BetterPOS:  Auchan, Carrefour  
oraz Przelewy24. Cały nasz zespół jest dumny z takiego wyniku!

Tym bardziej cieszą nas rezultaty niniejszego badania, które pokazuje jak bardzo 
mikrodonacje zdążyły zadomowić się w polskim krajobrazie dobroczynności oraz  
w kanałach online i offline. W ostatnich latach obserwujemy bowiem wciąż rosnące 
zaangażowanie społeczeństwa w niesienie pomocy potrzebującym także poprzez 
niewielkie kwoty, które mają ogromną moc dzięki skali i regularności wsparcia,  
czyli mikrodonacje. 

Anna Płatek
Członkini Zarządu 
Fundacji Donateo
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Niniejsze badania pokazują, że ponad połowa z nas angażuje się w działania 
charytatywne, kierując się przekonaniem o ich istotności. Co piąta osoba postrzega 
pomaganie jako swój obowiązek, co przekłada się na regularne wsparcie inicjatyw 
dobroczynnych, zwłaszcza wśród osób młodszych. Co nie jest dziwne, kobiety częściej 
wyrażają pozytywny stosunek do idei pomagania, a najczęstszym motywem jest 
współczucie. Najchętniej wspierane cele to: pomoc chorym dzieciom, reagowanie na 
nagłe wydarzenia w kraju oraz ochrona zwierząt.

Cieszy nas, że idea mikrodonacji podczas codziennych zakupów zyskuje  
na popularności, bowiem aż 77% badanych spotkało się z tą formą wsparcia,  
a połowa z nich uważa, że świadczy to o zaangażowaniu społecznym sieci handlowych, 
zwłaszcza wśród najmłodszych konsumentów. Połowa osób, które miały możliwość 
przekazania mikrodatku, skorzystała z niej, często reagując początkowym 
zaskoczeniem, ale po uzyskaniu informacji chętnie wspierała wybrane cele.

Jestem zachwycona tymi wynikami i mam nadzieję, że mój nastrój udzieli się także 
odbiorcom naszego raportu - darczyńcom, fundacjom oraz firmom, które zdecydują się 
na udostępnienie mikrodonacji swoim klientom. Jak bowiem wnioskujemy z wyników 
naszego badania oraz naszego doświadczenia - to tylko kwestia czasu, by klienci sami 
zaczęli dopytywać kasjerów o możliwość wsparcia osób w nagłej potrzebie przy okazji 
zakupów.

Dziękujemy wszystkim, którzy do tej pory wsparli nasze inicjatywy: klientom  
oraz pracownikom naszych partnerów. Wierzymy, że wspólnie możemy uczynić świat 
lepszym miejscem. Dziękujemy za #MocDobrychGestów!
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No 1
tak transparentny system wspierania 
fundacji w Polsce

+20 mln
zł przekazanych na rzecz organizacji 
dobroczynnych

+ 40 tys.
punktów z możliwością wsparcia 
poprzez Donateo

+80
wspartych organizacji dobroczynnych 
z całej Polski

Fundacja Donateo kontynuuje misję projektu 
Donateo w zakresie promowania kultury 
pomagania m. in. wspierając organizacje 
dobroczynne poprzez rozwiązania 
fundraisingowe.  

Fundacja udziela też bezpośredniej 
pomocy osobom, które znalazły w trudnej 
sytuacji życiowej i finansowej w wyniku 
nieprzewidzianych okoliczności.

O Fundacji Donateo
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Metodologia i cel badania

W raporcie m.in.: 
•	 Postawy wobec dobroczynności

•	 Doświadczenia z mikrodonacjami

•	 Ocena wprowadzenia mikrodonacji  
w poszczególnych sieciach 
handlowych

Metodologia:
Badanie CAWI 

Próba ogólnopolska, N=1222  
(panel YouGov)

Badanie przeprowadzone na zlecenie 
Fundacji Donateo przez agencję 
badawczą Inquiry

Raport obejmuje wyniki badania na temat 
postaw związanych z dobroczynnością, 
przeszłych doświadczeń z mikrodonacją 
oraz przyszłych postaw wobec niej.
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Spis treści

1.	 Podsumowanie wyników
2.	 Podejście do dobroczynności
3.	 Doświadczenia z mikrodonacjami
4.	 Ocena pomysłu wprowadzenia mikrodonacji

2025#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce
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Podsumowanie  
wyników
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Wyniki badania
Postawy wobec dobroczynności

angażuje się sporadycznie w pomoc 
innym, kierując się przekonaniem,  
że jest to dla nich ważna kwestia.

54% badanych

2025#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce
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Wyniki badania
Postawy wobec dobroczynności

respondentów najsilniejszym 
bodźcem do pomocy jest 
współczucie.

dla 60%

2025#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce
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Wyniki badania
Postawy wobec dobroczynności

nagłe wydarzenia w kraju 
oraz ochrona zwierząt. 
Dotyczy to klientów 
wszystkich sieci.

Najczęściej wspierane cele:

chore dzieci,

2025#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce
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Wyniki badania
Postawy wobec dobroczynności

myśli o pomaganiu innym 
jako swoim obowiązku, 
co przekłada się na ich 
regularne zaangażowanie  
w działania charytatywne.

Co piąta osoba

2025#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce
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Wyniki badania
Postawy wobec dobroczynności

częściej wyrażają pozytywny
stosunek do idei pomagania.

Kobiety

2025#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce
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Wyniki badania
Postawy wobec dobroczynności

za pośrednictwem organizacji. 

Najbardziej popularne formy pomocy to te 
związane ze 

wsparciem finansowym 
oraz materialnym

2025#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce

13



Wyniki badania
Przeszłe doświadczenia z mikrodonacją

77% 50%

Idea mikrodonacji przy okazji płatności  
za zakupy jest popularna – spotkało się  
z nią 77% badanych. Połowa z nich uważa, 
że świadczy to o zaangażowaniu społecznym 
sieci handlowej. Częściej uważają tak osoby 
najmłodsze (18-24 lata), a rzadziej osoby  
w wieku 35-44 i 45-54. 

Połowa osób, które spotkały się  
z możliwością przekazania datku, 
skorzystała z niej. Osoby te najczęściej 
reagowały początkowym zaskoczeniem, 
choć po uzyskaniu informacji przekazali 
datek. Decyzja o przekazaniu datku była 
również wynikiem spontanicznej reakcji. 

osób spotkało się 
z mikrodonacjami77%

2025#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce
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Podejście  
do dobroczynności

2025#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce
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Co myślimy o pomaganiu?
Przeważająca liczba badanych (74%) ma pozytywny stosunek  
do idei pomagania, w tym co piąta osoba kieruje się przekonaniem,  
że pomaganie jest ich obowiązkiem i deklaruje regularne zaangażowanie 
w działania charytatywne. 

Q: Jakie jest Twoje ogólne 
podejście do dobroczynności?

Uważam, że pomaganie innym jest moim obowiązkiem  
i staram się regularnie angażować w działania charytatywne.

Uważam, że pomoc innym jest ważna, ale angażuję się  
w to sporadycznie, w miarę możliwości.

Pomaganie innym jest ważne, ale nie jest dla mnie priorytetem 
ani codzienną praktyką.

Uważam, że pomoc innym  
to sprawa indywidualna i nie czuję potrzeby zaangażowania  
w działania dobroczynne.

Nie widzę potrzeby angażowania się w dobroczynność  
i uważam, że każdy powinien radzić sobie sam.

Wszyscy respondenci: N=1222

20%

54%

19%

6%1%

74%
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Pomaganie innym a płeć
Kobiety częściej są skłonne pomagać.  79% kobiet udziela wsparcia 
potrzebującym. 

Q: Jakie jest Twoje ogólne 
podejście do dobroczynności?

Uważam, że pomaganie innym jest moim 
obowiązkiem i staram się regularnie 
angażować w działania charytatywne.

Uważam, że pomoc innym jest ważna, ale 
angażuję się w to sporadycznie, w miarę 
możliwości.

Pomaganie innym jest ważne, ale nie 
jest dla mnie priorytetem ani codzienną 
praktyką.

Uważam, że pomoc innym to sprawa 
indywidualna i nie czuję potrzeby 
zaangażowania w działania dobroczynne.

Nie widzę potrzeby angażowania się 
w dobroczynność i uważam, że każdy 
powinien radzić sobie sam.

Wszyscy respondenci: N=1222		  różnica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufności)

Mężczyźni Kobiety

21%

48%

23%

8%
1%

20%

59%

16%

4%1%

17



#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce 2025

Pomaganie innym a wiek
Wszystkie grupy wiekowe charakteryzują się pozytywnym podejściem 
do dobroczynności. Czynnikiem różnicującym okazuje się natężenie  
w obrębie pozytywnych postaw. Poczucie obowiązku pomagania  
i regularne działania w tym zakresie częściej deklarują osoby najmłodsze 
(18-24).

Q: Jakie jest Twoje ogólne 
podejście do dobroczynności?

35%
Pomaganie jest obowiązkiem dla

młodych ludzi.

18



#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce 2025

Wszyscy respondenci: N=1222		  różnica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufności)

Pomaganie innym a wiek

1%

55+

15%

57%

20%

7%

72%

1%

45-54

16%

56%

20%

6%

72%

35-44

19%

59%

18%

5%

78%

2%

25-34

24%

50%

19%

5%

74%

1%

18-24

35%

39%

18%

6%

74%

Uważam, że pomaganie innym jest moim obowiązkiem i staram się regularnie angażować  
w działania charytatywne.

Uważam, że pomoc innym jest ważna, ale angażuję się w to sporadycznie, w miarę 
możliwości.

Pomaganie innym jest ważne, ale nie jest dla mnie priorytetem ani codzienną praktyką.

Uważam, że pomoc innym to sprawa indywidualna i nie czuję potrzeby zaangażowania  
w działania dobroczynne.

Nie widzę potrzeby angażowania się w dobroczynność i uważam, że każdy powinien radzić 
sobie sam.
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Jak pomagamy?
Najbardziej popularne są pośrednie formy pomocy, związane  
ze wsparciem finansowym oraz materialnym. Mniej popularne są 
bezpośrednie formy związane z osobistym zaangażowaniem (zasobów  
t. j. czas, wiedza). Częściej biorą w nich udział osoby w wieku 18-24 lata.

Q: W jakich formach 
dobroczynności brałeś/aś udział?

Wpłacenie datku do puszki

Wsparcie finansowe poprzez przekazanie 1.5% podatku

Przekazanie konkretnych produktów (jedzenie, ubrania, leki)

Wpłacanie pieniędzy przelewem

Wsparcie finansowe poprzez wysłanie SMSa

Wpłacanie pieniędzy BLIKiem

Udzielanie się jako wolontariusz

Udzielanie wsparcia psychologicznego poprzez rozmowy

Organizowanie zbiórek dla osób potrzebujących

Przekazywanie własnej wiedzy i umiejętności,  
np. nauczanie języków

W żadnej z powyższych

52%

47%

44%

34%

28%

22%

16%

14%

13%

12%

6%Wszyscy respondenci: N=1222
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Wspierane cele dobroczynne
Pomoc najczęściej kierowana jest wobec chorych dzieci (43%),  
w sytuacjach nagłych katastrof w kraju oraz na cele ochrony zwierząt. 
Należy zwrócić uwagę, że na poniższy wynik mogła mieć wpływ sytuacja 
powodziowa w Polsce w 2024 roku.  

43%
pomocy najczęściej 
kierowane jest  
na rzecz chorych dzieci.
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Wspierane cele dobroczynne

Q: Jakie cele dobroczynne 
najchętniej wspierasz?

Pomoc chorym dzieciom

Pomoc w sytuacjach nagłych wydarzeń/katastrof w Polsce (np. powodzie)

Wsparcie ochrony zwierząt

Pomoc osobom z niepełnosprawnościami

Leczenie i rehabilitacja

Wsparcie rodzin w trudnej sytuacji

Pomoc chorym osobom dorosłym

Opieka nad osobami starszymi

Wsparcie psychologiczne dla dzieci i młodzieży

Wsparcie szpitali

Wsparcie dla uchodźców

Pomoc w sytuacjach nagłych wydarzeń/katastrof za granicą

Akcje profilaktyczne organizacji non-profit w zakresie zdrowia

Działania ekologiczne

Promocja kultury i sztuki

Misje międzynarodowe

Stypendia i fundusze edukacyjne

Budowa szkół i dostarczanie przyborów szkolnych

Żadne z powyższych

43%

31%

26%

17%

17%

17%

12%

11%

10%

9%

8%

7%

6%

6%

5%

4%

4%

4%

5%
Wszyscy respondenci: N=1222
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Dlaczego pomagamy?
Niesienie pomocy najczęściej motywowane jest współczuciem dla osób 
potrzebujących (60%). Drugim w kolejności bodźcem jest poczucie 
satysfakcji (37%). Przeciętnie co piąta osoba kieruje się postawą 
wyniesioną z domu (23%) i poczuciem obowiązku (22%).

Q: Co Cię motywuje do 
zaangażowania się w działalność 
dobroczynną?

Współczucie dla osób potrzebujących pomocy 
lub wsparcia

Satysfakcja związana ze wspieraniem 
potrzebujących

Wychowanie / tradycja wyniesiona z domu

Poczucie obowiązku

60%

37%

23%

22%

Wszyscy respondenci: N=1209

60%
kieruje się głównie współczuciem
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Doświadczenia  
z mikrodonacjami

2025#MocDobrychGestów - siła mikrodonacji w Polsce
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Większość osób zna ideę mikrodonacji przy okazji płatności za zakupy. 
Częściej są to osoby najmłodsze, z regionu centralnego, osoby 
studiujące, nie posiadające dzieci, z wykształceniem wyższym oraz żyjące 
w miastach powyżej 500 tys. mieszkańców.

Q: Czy spotkałeś/aś się 
kiedykolwiek podczas płatności 
za zakupy w sklepie stacjonarnym 
lub internetowym z mikrodonacją, 
czyli możliwością przeznaczenia 
niewielkiej kwoty na cele 
dobroczynne?

Q: Wskaż, w jakim miejscu spotkałeś/aś się 
z mikrodonacją.

Wszyscy respondenci: N=1222 	 * Pytanie wielokrotnego wyboru

23%
Nie

77%
Tak

Przy płatności 
Przelewy24  

za zakupy online

Zakupy stacjonarne 
w Auchan

Zakupy stacjonarne 
w Carrefour

W innym sklepie*

27%

22%

15%

65%

77% osób w Polsce 
spotkało się  
z mikrodonacjami
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Korzystanie z możliwości mikrodonacji
Przeciętnie połowa osób, które spotkały się z możliwością przekazania 
datku, skorzystała z niej. Najmniej twierdzących odpowiedzi dotyczy 
płatności internetowych. W Żabce datek częściej wpłaciły osoby w wieku 
18-24 lata. W Auchan, Carrefour i Lidlu datek częściej przekazały osoby 
posiadające dwoje lub więcej dzieci. W Auchan i Żabce datek częściej 
przekazały osoby z miast powyżej 500 tys. mieszkańców.

~50% osób, które spotkały się  
z możliwością przekazania 
datku, skorzystała z niej
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Q: Czy skorzystałeś/aś  
z możliwości przekazania datku?

Przelewy24LidlAuchanŻabkaCarrefour

Osoby, które spotkały się z mikrodonacją: Carrefour N= 138, Żabka N= 103, Auchan N= 202, Lidl N=388, Przelewy24 N= 251

Korzystanie z możliwości mikrodonacji

35%

65%

46%

54%

47%

53%

48%

52%

54%

46%

Tak

Nie
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Częstotliwość korzystania  
z mikrodonacji
Korzystanie „zawsze” i „często” deklaruje połowa badanych. Przy każdej 
płatności częściej pomagają osoby w wieku 18-34, pochodzące z regionu 
centralnego, będące żonate/zamężne, pracujące, posiadające dwoje 
lub więcej dzieci, z wykształceniem średnim/pomaturalnym, mające 
dobrą sytuację materialną i mieszkające w miastach powyżej 500 tys. 
mieszkańców. 

50% 
badanych deklaruje 
korzystanie z mikrodonacji 
„zawsze” i „często”
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Q: Jak często korzystasz z mikrodonacji przy okazji zakupów?

Osoby, które skorzystały z możliwości przekazania datku: Carrefour N=75, Żabka N=49, Auchan N=95, Lidl N=180,  
Przelewy24 N=88.         różnica istotna statystycznie vs. Total (na 95% poziomie ufności)

Częstotliwość korzystania  
z mikrodonacji

3%

3%4%

55+

2,33

45-54

2,46

35-44

2,70

25-34

2,84

18-24

3,11Średnia dla grup:

30%

64%

45%

5%

43%

8%8%

19%

39%

37%

6%

31%

31%

30%

52%

45%

5%

33%

45%

25%

27%

Zawsze – przy 
każdej płatności

Często – przy 
większości 
płatności

Rzadko – 
sporadycznie

Skorzystałem/am 
tylko jeden raz

50%
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Doświadczenia osób  
wpłacających datek
W przypadku sieci Carrefour, Żabka i Auchan osobom wpłacającym 
początkowo towarzyszyło zaskoczenie. Klienci Lidla i osoby korzystające 
z Przelewy24 kierowali się większą spontanicznością.
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Doświadczenia osób  
wpłacających datek

Q: Co myślisz na temat możliwości 
przekazania datku przy okazji 
płatności za zakupy?  
Proszę wybrać jedno stwierdzenie, 
które najlepiej opisuje Twoje 
doświadczenia.

Osoby, które skorzystały z możliwości przekazania datku: Carrefour N=75, Żabka N=49, Auchan N=95, Lidl N=180,  
Przelewy24 N=88

Na początku byłem/am zaskoczony/a propozycją 
mikrodonacji, ale po krótkim zastanowieniu 
uznałem/am, że to dobry pomysł

Podjąłem/am decyzję spontanicznie, ponieważ 
uznałem/am, że to prosty i szybki sposób,  
by zrobić coś dobrego

Chętnie przekazałem/am datek, bo cel zbiórki 
był dla mnie jasny i przekonujący

Przelewy24LidlAuchanŻabkaCarrefour

59%

51%

36%
41%

5% 8%

54%

37%

27%

38%

49%
52%

8%
14%

20%
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Przekonanie o społecznym zaangażowaniu sieci handlowej występuje 
u co drugiej osoby. Szczególnie zauważalne jest u osób z najmłodszej 
grupy wiekowej. Postawę taką częściej przejawiają osoby pochodzące  
z centrum Polski, pracujące, posiadające dwoje lub więcej dzieci,  
o wykształceniu podstawowym/zawodowym i średnim/pomaturalnym, 
mające dobrą sytuację materialną i mieszkające w miastach powyżej  
500 tys. mieszkańców. Z tym stwierdzeniem rzadziej zgadzają się osoby 
w wieku 45-54, nieposiadające dzieci i z wyższym wykształceniem.

U co drugiej  
osoby występuje przekonanie 
o społecznym zaangażowaniu 
sieci handlowej.
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Q: Czy możliwość przekazania datku na cele dobroczynne 
w sklepie sprawia, że postrzegasz sieć handlową jako 
zaangażowaną społecznie?

Osoby, które spotkały się z mikrodonacją: N=939

2%

55+45-5435-4425-3418-24

47%

31%

15%

7%
10%

56%

9%

25%30%

10%

7%

54% 68%

25%

5%

Tak          Ani tak, ani nie          Raczej nie          Zdecydowanie nie

16%
7%

56%

30%

8%

6%

44%

37%

10%

9%
22%

Razem
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Ocena pomysłu mikrodonacji  
w poszczególnych  
sieciach handlowych
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Deklarowana częstotliwość 
korzystania z mikrodonacji
Badani najczęściej byliby skłonni do sporadycznego pomagania.

Q: Jak często byłbyś/byłabyś  
skłonny/skłonna korzystać  
z mikrodonacji przy okazji płatności?

Zawsze - przy każdej płatności w sklepie

Często - przy większości płatności w sklepie

Rzadko - sporadycznie

Tylko jeden raz

W ogóle nie byłbym/byłabym do tego 
skłonny/skłonna

2%

5% 3%
2%

3% 3%

4% 3%

Starbucks
N=128

Delikatesy Centrum
N=178

Carrefour
N=178

Dino
N=201

Auchan
N=184

Biedronka
N=277

37%

27% 21% 19% 22% 18%33% 7% 7% 6%

17%

37%
39% 47% 39%

45%

11%

24%
30% 26%

32% 31%

W sieciach spożywczych
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Deklarowana częstotliwość 
korzystania z mikrodonacji

2%

2% 2%
4% 1%

4%

3% 3%

Mohito
N=122

CCC
N=180

Castorama
N=181

Media Expert
N=183

Empik
N=184

Hebe
N=179

39%

27% 23% 23% 22% 23%30% 9% 6% 7%

20%

34%
46% 40%

48% 39%

8%

27% 23% 26% 26%
31%

W pozostałych branżach

Zawsze - przy każdej płatności w sklepie

Często - przy większości płatności w sklepie

Rzadko - sporadycznie

Tylko jeden raz

W ogóle nie byłbym/byłabym do tego skłonny/skłonna
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Deklarowane cele wsparcia
W każdej sieci sklepów badane osoby najchętniej przeznaczałyby datek 
na pomoc chorym dzieciom. Kolejne najczęściej wymieniane cele to 
wsparcie ochrony zwierząt i pomoc w sytuacjach nagłych wydarzeń.

Q: Na jaki cel najchętniej 
przeznaczałbyś/przeznaczałabyś 
mikrodonację?

St
ar

bu
ck

s

D
el

ik
at

es
y 

C
en

tr
um

C
ar

re
fo

ur

D
in

o

A
uc

ha
n

B
ie

dr
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ka

M
oh

ito

C
C

C

C
as

to
ra

m
a

M
ed

ia
 

Ex
pe

rt

Em
pi

k

H
eb

e

Pomoc chorym dzieciom

Wsparcie ochrony zwierząt

Pomoc w sytuacjach nagłych wydarzeń/katastrof  
w Polsce (np. powodzi)

Wsparcie psychologiczne dla dzieci i młodzieży

Pomoc osobom z niepełnosprawnościami

Wsparcie rodzin w trudnej sytuacji

Leczenie i rehabilitacja

Akcje profilaktyczne organizacji non-profit  
w zakresie zdrowia

Opieka nad osobami starszymi

Pomoc chorym osobom dorosłym

Wsparcie dla uchodźców

Stypendia i fundusze edukacyjne 

179 277 201 178 184 181 180 183 178 184 122 128

najwyższe wsparcie          wysokie wsparcie          średnie wsparcie

niskie wsparcie          najniższe wsparcie

Ilość respondentów - N
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Kwota mikrodonacji
Najczęściej deklarowana jest kwota do 5 zł. W przypadku sklepów takich 
jak Castorama, czy Media Expert deklarowana kwota wzrasta do 10 zł. 
Najwięcej skłonni są płacić klienci marek Starbucks i Mohito. 

Q: Jaka kwota mikrodonacji 
byłaby dla Ciebie najbardziej 
odpowiednia? 

16-35%

13-39%

24-49%

2-21%

0-12%

klientów, w zależności od sieci, jest 
skłonnych wpłacić kwotę 1-2 zł.

klientów, w zależności od sieci, jest 
skłonnych wpłacić kwotę do 10 zł.

klientów, w zależności od sieci, jest 
skłonnych wpłacić kwotę do 5 zł.

klientów, w zależności od sieci, jest 
skłonnych wpłacić kwotę do 50 zł.

klientów, w zależności od sieci, jest 
skłonnych wpłacić kwotę mniejszą niż 1 zł.
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58%

10%

5%

9%

42%

20%

69%

21%

14%

17%

31%

Płeć

Wiek

Status zawodowy
Kobieta

18-24 lata

Pracuje

Mężczyzna

25-34 lata

Student/ka

35-44 lat

Rencista/ka, Emeryt/ka

35-44 lat

Nie pracuje

55+ 

Inne

Wszyscy respondenci: N=1222

2%

Respondenci
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50%

6%

4%

21%

25%

27%

24%
23%

39%

14%

Liczba dzieci w gospodarstwie 
domowym

Liczba osób w gospodarstwie 
domowym

Dochód

Sytuacja finansowa

Nie ma dzieci

1 osoba

<2000 zł 

Bardzo trudna/trudna

Jedno dziecko

2 osoby

Dwoje lub więcej

3 osoby

4 osoby +

2001-3000 zł

Przeciętna

3001-4000 zł

Dobra/bardzo dobra

4001-6000 zł

>6000 zł

Wszyscy respondenci: N=1222

10%

17%

44%

45%

32%

41



donateo.pl


